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Semana 2
Proyecto 5 6tos básicos

“La publicidad”



B I E N V E N I D O S

Menú de la semana
semana lunes 20 de septiembre

-Analizar un texto mediante el análisis 
crítico
-Actividad en grupos pequeños
-Características y elementos de un 
anuncio publicitarios
-



Clase 3
Objetivo: “Leer un texto utilizando estrategias de comprensión 

lectora para extraer información de ellos” 

Proyecto 5 lenguaje: 

6tos básicos
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¿Cómo crees que 
podrían usarse los 
memes para 
promocionar 
productos?

Para conocer más 
de esto, vamos a 
leer la página 160 
de tu texto escolar 



Técnicas de lectura crítica

Al finalizar cada texto o también al terminar 
cada página, se les invita a que en sus 
cuadernos completen la oración.
. 
En resumen…. (deben escribir la información 
principal entregada de lo leído.

Luego, se les va a preguntar ¿Y tú qué opinas 
de eso?

Es importante que podamos reflexionar y 
opinar sobre lo leído

Estrategia de comprensión 
lectora



¿Por qué hoy en día los influencers se consideran inauténticos?
¿Qué significa que las campañas con memes usen el mismo idioma que el público objetivo?

Página 160

En resumen...

En resumen...



¿Qué ventajas vio Molly Fedick en las páginas de memes?
¿Qué diferencia principal se menciona entre las campañas con influencers y las campañas de 
memes?
¿Qué riesgos puede tener el mercado con memes?

En resumen...

En resumen...



Clase 4
Objetivo: “Analizar textos anteriores mediante diferentes estrategias 

de comprensión lectora” 

Proyecto 5 lenguaje: 

6tos básicos
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Tiempo total: 35 minutos

Tiempo: 10 minutos

Actividad en grupos pequeños
Todos deben escribir las  respuestas en su cuaderno



Tiempo: 5 minutos

Tiempo: 10 minutos

Tiempo: 10 minutos



Vamos a compartir sus 
respuestas.. todos los grupos 
deben participar



Clase 5
Objetivo: “Comprender las características y elementos de los afiches 

publicitarios para conocer su función y utilidad” 

Proyecto 5 lenguaje: 

6tos básicos
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Mensajes publicitarios 

★ Los mensajes publicitarios son textos visuales, sonoros o audiovisuales, en los que el 
emisor busca convencer o persuadir al receptor de que prefiera determinada marca, 
producto o servicio

★ Para saber qué ofrecer y a quiénes, las empresas de publicidad estudian a los 
consumidores y detectan sus necesidades, intereses y su comportamiento como 
consumidores, lo que les permite saber dónde y cómo ofrecerles un producto

★ Para cumplir con su propósito, los mensajes publicitarios se valen de diversos recursos



Recursos de los mensajes publicitarios



Observa el siguiente anuncio publicitario de la lotería española

A continuación, responde las siguientes 
preguntas:
1.- ¿Qué recursos propios de la publicidad utiliza? 
Explica con dos ejemplos
2.- ¿A quién está dirigido? Identifica al 
destinatario y menciona características como 
edad, preferencias, valores o estilo de vida
3.- ¿Qué necesidad o deseo de esos 
destinatarios podría satisfacer ese producto?

Actividad

http://www.youtube.com/watch?v=R1PvPWPQ6uw
http://www.youtube.com/watch?v=R1PvPWPQ6uw


¿Te sientes 
representado en los 
mensajes publicitarios 
que acostumbras 
recibir? ¿por qué?



Terminamos con las 
clases de esta semana

¡Buen trabajo!


