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-Analizar un texto mediante el anélisis‘
critico [
-Actividad en grupos pequefios
-Caracteristicas y elementos de un|
anuncio publicitarios
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LCOmMo  crees que
podrian usarse los
memes para
promocionar
productos?

lllllllllllllll

- Para conocer mas -
- de esto, vamos a -
- leer la pagina 160 -
- de tu fexto escolar

---------




Estrategia de comprension
lectora

Técnicas de lectura critica
A\ finalizar cada texto o también al Termmar'
|cada pagina, se les invita a que en sus.

' cuademos completen la oracion. |
|

I
TEn resumen.. (deben escribir la informacion

|

|
' principal entregada de lo leido. |
: |
'Luego, se les va a preguntar ¢Y T4 qué opinas |
 de eso?
' |
'Es importante gque podamos  reflexionar !
,oP\nar sobre lo leido




Pc’;\gma 160

b

campana: conjunto de
actos o esfuerzos que
se aplican a conseguir
un fin determinado.

mediatico:
perteneciente a los
medios de
comunicacion.

cohorte: conjunto,
serie.

© ;Qué quiere decir
que la generacion
Z tenga una
«sensibilidad
medidticas
diferente a la de sus
padres y abuelkos?

an usarse los memes para promocionar productos? Recuerda lo que
n la Unidad 2 y comenta.

Las marcas acuden a los memes
para llegar al publico adolescente

La publicidad a través de memes podria hacer sombra a los influencers,
ya que los primeros serian mas difundidos por los mismos adolescentes.

Por Kiley Roache
Domingo | de Diciembre de 2019

Las grandes marcas suelen tomar muy en serio sus campanas publicitarias.
Pero a veces no lo hacen. En su dltimo intento por ganarse a la codiciada
Generacion Z, companias desde Uber hasta Netflix se rien de si mismas en
memes patrocinados, o vifetas divertidas, en Instagram.

Las cuentas de memes recopilan texto e imagenes o videos cortos que se
burlan de un simbolo cultural o una idea social. Son divertidos, aptos para
jovenes de 12 aos o para una agencia de publicidad y acumulan millones
de seguidores. Los adolescentes aman los memes y las marcas aman a los
adolescentes.

«Como marca, si eres capaz de aprovechar estos memes tematicos de una
manera auténtica, creo que es una herramienta realmente poderosa para
mostrar a la generacion Z y a los milennials el significado de tu marca, y
también que eres una marca que los entiende y que entiende su estilo de
vidas, dijo Carrie Dino, directora de medios de la agencia de publicidad

creativa Mekanism.

En resumen..

A la caza del mayor grupo de consumidores

Las cuentas meme son una manera para que las marcas lleguen a una
audiencia poderosa con una sensibilidad mediatica diferente a la de sus
padres y abuelos. La generacion Z, aproximadamente entre las edades de
7 y 22 afos, es la mayor cohorte de consumidores a nivel mundial, con un
poder adquisitivo de méas de USS$ 143 000 millones solo en EEUU. Ademas,
aunque Instagram sigue siendo la plataforma social mas popular entre
adolescentes, Dino indica que las cuentas meme son una de las secciones

de mas ra'Bido crecimiento de Instagram. 9

Las companias tecnoldgicas fueron de las primeras en aprovechar el
potencial de los memes para la publicidad, pero marcas mas tradicionales
también han comprado contenido patrocinado en cuentas de memes.

Alternativa a los influencers

Antes, las companias que intentaban llegar a los jovenes en linea recurrian
a personas intluyentes de Instagram, a menudo personas hermosas que
publican contenido aspiracional, para difundir su mensaje. Sin embargo,
a medida que el mercado de influencers crece, de un estimado de

USS 5 500 millones en 2019 a US$ 22 300 millones para 2024, segin un
estudio de Markets and Markets, los influencers también se consideran
ahora inauténticos, especialmente porgue los anuncios han inundado

el sitio.

Los memes, a menudo de tono sarcastico o autocritico y mucho menos
pulidos que las publicaciones de influencers, ofrecen una voz alternativa.
Hablar el mismo idioma ayuda a las marcas a obtener una mayor
participacion de su publico objetivo también. Dino, de Mekanism, dijo
que cuando la agencia se asocia con cuentas meme para crear contenido
para publicaciones pagas, «es tipico que veamos tasas de participacion de
30% en Facebook e Instagram». Para la misma campana, el contenido de
influencers o marca genera tasas de aproximadamente 1% a 15%.€@ »

b

aspiracional: que alude
a las aspiraciones y
falsas expectativas de
los consumidores.
tasa: medida de
algunas cosas.

O ;Qué métedo es
mds exitoso segun
Carrie Dino?

[ En resumen.. |

<& Uninfluencer es una

* ;Qué producto 9

promociona esta
publicacién?, jhas
visto este tipo

de publicaciones
antes? ;Crees que
puede influir en tu
forma de pensar?

—




Reirse de si mismos
Si bien

Cuando Molly Fedick, directora creativa de una aplicacion para celulares, se prod
uni6 a la compania, «de inmediato pensé que los memes serian una forma probabilidade:

influencers ofrecen un respaldo mas personalizado de un

fantastica de llegar a clientes potenciales en un lugar en el que ya pasaban podria pedirle a un sequi ue compre un cierto lpiz labial, o que
el rato, y de una manera que seria entretenida para interactuar con comparta la publicacion con una amiga a la que
ellos». Su empresa, que ha patrocinado anuncios en paginas de memes dijo Mexancier de A
que coenitan desventiras e citas: ha visto resultadas wbsolutamente posibilidades de que efectivamente lo comparta con 20 de sus amigas son

bas!
increibles» de la publicidad de memes y esta aumentando el rubro de su

guste el maquill

£}

Pero a diferencia de un meme divertido, «las

nte escasase.

rubro: titulo, rétulo,

presupuesto de marketing para ese formato, comentd.
ide qué manera
Si bien las marcas que trabajan con influencers a menudo controlan el
contenido, hasta escriben el titulo bajo una imagen, para tener éxito con
las paginas de memes deben ser capaces de dejarse llevar y burlarse

un poco de si mismos, dijo Beca Alexander, fundadora y presidente de
Socialyte, una agencia que une a influencers con empresas.

Opcion mas barata I En resumen... I

Otra ventaja de la publicidad con memes es que es aproximadamente 60%
mas barata que publicar un anuncio en una publicacion influyente, segin

la publicidad

aprovecha estas
interaccic

Salimi al afirmar que

la publicida Zeenat Salimi, jefe de marketing integrado de Viral Nation, una agencia
memes «va a ser de talentos que representa paginas meme. Una publicacion patrocinada
una locura»? individual puede costar entre US$ 300 y US$ 5 000, seguin Salimi. Pero es

— probable que eso cambie. La trayectoria de la publicidad de memes «va a
ser una locuras, dijo. @

" cuentas han sido acusadas de volver a publicar chistes de comediantes sin
\ | permiso, e Instagram ha respondido con la prohibicion de algunas cuent.
m@m SR

Las marcas deben estar dispu

NECESITABAPARA

, incluidas aquellas con millones de seguidores

s a renunciar a cierto control para tener

[ En resume |

ito con los memes.

Revisa tu comprension

labora un esquema relacionando los

{Quéic

jeas sobre la publicidad aporta
términos: publicidad, memes e influencers.

2. ;Cudles son los beneficios y los riesgos de la publicidad con memes para las marcas? Explica

LQué ventajas vio Molly Fedick en las paginas de memes?
LQué diferencia principal se menciona entre las campafias con influencers y las campafias de
Mmemes’?

{Qué riesgos puede tener el mercado con memes?
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N =N
Actividad en grupos pequefios - - Tiempo total: 35 minutos
Todos deben escribir las respuestas en su cuaderno ,' : “

@ Estrategia de lectura. Sintetiza el mensaje que transmite cada uno de los afiches de las paginas
158y 159y explica de qué idea quiere convencer cada uno. Para ello, completa en tu cuaderno
una tabla con la siguiente informacion:

Tiempo: 10 minutos

[ Anuncio Recursos visuales Recursos verbales Mensaje ]

Estrategia de lectura

Sintetizar consiste en unir y relacionar los distintos elementos de un texto para construir una idea
que tenga sentido y expresarla brevemente. Para ello:

-» Paso 1. Describe los recursos visuales: colores, imégenes y diagramacion.

-» Paso 2. Describe los recursos verbales: palabras destacadas y textos explicativos breves.

-> Paso 3. Analiza como se relacionan estos recursos y sintetiza el mensaje: ;qué idea transmite?
-» Paso 4. Preguntate: ;de qué idea quiere convencerme el anuncio?

S e o




) Compara tus respuestas de la actividad anterior con un companero y luego comenten: ;qué Tiempo: S minutos
experiencias o conocimientos previos se necesitan para comprender el mensaje de estos afiches?
Expliquen en cada caso.

€) Segun el reportaje «Las marcas acuden a los memes para llegar al publico adolescente:

a. jPor qué los adolescentes son los principales destinatarios de estas campanas? T\emPO: 10 minutos

b. ;Qué diferencias reconoces entre la publicidad en redes sociales y los afiches como los de las
paginas 158 y 1597
O Aplica el vocabulario. Piensa en un mensaje publicitario de algun producto o servicio que te T\empo- 10 Mminutos
interese o con el que estés familiarizado:
a. Describe el mensaje publicitario: jquién lo emite?, jpor qué es memorable para ti?, jcual crees
que es su proposito?
b. ;Qué persona influyente lo promociona o podria promocionarlo?, jpor qué?

c. ;Consideras que ese mensaje puede influir en tus preferencias y en las de otras personas?,
ipor que?




Vamos a compartir sus
respuestas. t0dos 10s grupos
deben participar
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[Mensajes publicitarios ]

* Los mensajes publicitarios son textos visuales, sonoros o audiovisuales, en los que el
emisor busca convencer o persuad‘\r al recep’ror de que preﬂem determinada marca,
produm‘o 0 Servicio

* Para saber qué ofvecer y a qu‘\énes. las empresas de publicidad estudian a los
consumidores y defectan sus necesidades, intereses y su comportamiento como
consummidores, 0 que les permite saber donde Y como oftrecerles un producto

*  Para cumplir con su proposito, los mensajes publicitarios se valen de diversos recursos




Recursos de los mensajes publicitarios

Eslogan
Recursos

verbales

Texto informativo

Logotipo
Imagenes
Recursos no
verbales
Diagramaciéon
Sonido

Frase breve y original que destaca una caracteristica de la marca,
con la intencién de asociarla a ciertos valores o beneficios.

Oracién o parrafo que entrega informacién sobre el producto
que se publicita.

Nombre de la marca, escrito siempre de la misma forma, con
una letra y un diseno que lo caracteriza.

Imagenes fijas (fotografias o dibujos) o en movimiento (peliculas
0 animaciones), segun el medio de transmision del mensaje. Se
usan en la publicidad grafica y audiovisual, no en la radial.

Distribucion de los recursos en el espacio, destacando unos u
otros y valiéndose de elementos como el color y las tipografias.

Musica, efectos sonoros, silencio. Es un recurso propio de la
publicidad radial y audiovisual.




Actividad

Observa el siguiente anuncio publ‘\c'\mr'\o de la loteria esPQﬁo\a

A confinuacion,  responde  las - siguientes
preguntas:

1- LQué recursos propios de la publicidad utiliza?
Explica con dos ejemplos

2- (A quien esta dirigido? Identifica al
destinatario Yy menciona caracteristicas como
edad, preferencias, valores o estilo de vida

3- (Qué necesidad o0 deseo de esos
destinatarios podr\’a satisfacer ese producto?


http://www.youtube.com/watch?v=R1PvPWPQ6uw
http://www.youtube.com/watch?v=R1PvPWPQ6uw

Lle sientes
representado en  los
mensajes  publicitarios
que acostumbyas
recibir? Lpor qué?



Terminamos con las
clases de esta semana
IBuen trabajol




