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B I E N V E N I D O S

Menú de la semana
semana lunes 23 de agosto

-Propósito y características del debate

-Tipos de argumentos

- Actividad en grupos
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¿Qué es un debate?LL
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Observemos el video para saber más de los debates

http://www.youtube.com/watch?v=UA0tlFUYcuo
http://www.youtube.com/watch?v=UA0tlFUYcuo


Oponente(s) a favor 
Oponente(s) en 

contra
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Ejemplo de debate: REDES SOCIALES
 Realizado por niños de 5to básico

*¿Cuál sería tu 
postura?
*¿Qué argumentos 
presentarías?

http://www.youtube.com/watch?v=X8vg3IyCMaw
http://www.youtube.com/watch?v=X8vg3IyCMaw


¿Cuál es la diferencia entre argumentar y 
pelear? 
¿Por qué se dice que la gente no sabe 
discutir?

Reflexión 



Clase 13
Objetivo: “Identificar diferentes tipos argumentos mediante el 
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¿Cómo tendrán que ser nuestro 
argumentos para que logremos 
convencer y cambiar de opinión 

a los demás? 
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¿Cómo elaborar argumentos de calidad?



1.- ARGUMENTO DE AUTORIDAD

El argumento se respalda y/o apoya en alguna autoridad.
¿Quién puede ser una autoridad? 
Algún experto en el tema, una persona famosa, etc. 
Ejemplo: doctores, científicos, deportistas, etc.

 



más ejemplos:



OBSERVA CON ATENCIÓN… 
¿Qué argumento tienen en común los siguientes ejemplos?



2.- ARGUMENTO DE DATOS Y CIFRAS

Argumento basado en datos y cifras: Entrega datos objetivos y la 
información es irrebatible, pues utiliza hechos demostrables.



OBSERVA CON ATENCIÓN… 
¿Qué argumento tienen en común los siguientes ejemplos?



3.- ARGUMENTOS EMOTIVO-AFECTIVOS

”Usan” los sentimientos de la audiencia; por ejemplo, sus dudas, 
aspiraciones, deseos, temores, etc



En Argentina, el 21% de la población 
tiene título universitario. Esto 
significa que menos de un cuarto de 
la población tiene estudios 
superiores completos.







“Según la Organización 
Mundial de la Salud, en 
Centroamérica muere 
un niño por 
desnutrición cada 24 
horas”







Clase 14
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Actividad en grupos pequeños:

Instrucciones:

★ Se van a dividir en grupos de 6 personas
★ En las que se les mostrará dos anuncios. En sus grupos deben investigar para 

encontrar tres argumentos (uno de cada tipo: autoridad, emotivo-afectivos y datos y 
cifras) para dar validez al anuncio.

★ Deben responder la guía en su cuaderno



Guía de trabajo: Responde en tu cuaderno

Argumento “Autoridad”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

Argumento “Cifras y datos”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

Argumento “Emotivo-afectivo”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________



Guía de trabajo: Responde en tu cuaderno

Argumento “Autoridad”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

Argumento “Cifras y datos”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

Argumento “Emotivo-afectivo”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

USA LA MASCARILLA



Guía de trabajo

Argumento “Autoridad”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

Argumento “Cifras y datos”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________

Argumento “Emotivo-afectivo”:
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________
_________________________________________________



Excelente trabajo!!!!

Nos vemos la próxima semana


